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consideraciones

previas
Laluz
Se pueden hacer dos grandes agrupaciones en el uso de los ambientes
interiores:
Las formas «Los de larga permanencia, donde los usuarios son mas condicionados
por el tipo de ambientes, en actividades y emociones
El estilo *Los de corta permanencia, areas de transito o poca influencia en las

sensaciones o efectos psicologicos sobre los usuarios.
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La sala de estar es donde muchas personas pasan la mayor parte de su tiempo
cuando estan en casa y por eso deben recibir la mayor cantidad de atencién en
cuanto a decoracién: éstos ambientes son normalmente los mas espaciosos,
mejor iluminados y bien amueblados.

Colores calidos, frescos o vibrantes en
tonalidades de amarillo y naranja mejoran la
comunicacion entre las personas y son
ideales para las salas de estar donde la
familia comparte juegos, charlas, hobbies.

P S

f.5 Family Room, Ma.Beatriz Gonzalez Zuelgaray, FOA2006. Premio AUDACIA al Uso del
Color
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consideraciones

previas Mientras que los colores £.6
neutros, calmos o las
tonalidades mas palidas de
estas mismas familias de
colores, se adecuan mejor a
salas de estar donde se
privilegian actividades sociales
mas formales: livings, salas de
reuniones, salas de espera.

o ":?f#“‘"
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f.7 Alvarez Morales-De Winne-Levy- FOA 2006 f.8 wicnudel-Rodriguez FOA 2006

f.9

Carolina y Caia Gibrat-
FOA2007

Laluz

Las formas

El estilo
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previas

Se deberian evitar los
colores muy frios. Si se
utilizan neutros muy
grisaceos, desaturados,
es importante incorporar
alguna nota de color, ya
sea en tapizados o algun
detalle que integre la
decoracion.

FOA2006- M.E y Mandy Coelho f.10

FOA2007- Elesgaray-Muradas .11

FOA 2007 — D. Reisfeld

Es importante tener una
correspondencia con el
estilo que se quiere
afirmar en el conjunto y
los acabados con
superficies: con semi
brillo dardn un resultado
elegante., Mientras que
el acabado opaco, mate,
otorgara un estilo mas
informal

Laluz

Las formas

El estilo
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consideraciones i,l;%;ma/es o
previas Pueden presentar un aspecto rustico o de Comelga/es, log
una elegancia relajante o comoda y familiar, Ofrecenores
por ello debemos recordar cuando y como fantas Cas;
sera utilizada: por la tarde y noche, para pOsib,-/,-d
diversion con la familia durante todo el dia, o decofati Adeg
ambos, ya que esto influenciara en la 0/q Vas

eleccion de la pintura.

& o

& (@)

.13

Los comedores son lugares apropiados para muebles y accesorios pintados.

Laluz

Las formas

El estilo

f.15
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consideraciones
previas

Optar por los
colores
célidos si se
desea
estimular el
apetito; los
colores
calmos son
ideales para
quienes hacen
dieta.

.16

Laluz

Las formas

El estilo ] ] ] i
f.17 Ursino-Chindamo-Montagna-Boz- CASA FOA 2006 Premio Armonia en

el uso del Color
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consideraciones

previas Los estudios son ambientes
visualmente "repletos”, pilas de .18
libros, archivadores, mesas de
trabajo y lamparas
direccionales.

Los colores deben inducir a la
concentracion; pueden ser

vibrantes y estimulantes sin

incomodar, o calmos y que

ofrezcan una luminosidad

limpia.

Si se desea celebrar reuniones

de trabajo en casa, su estudio

debe ofrecer un local f.19
adecuado.

Los ambientes de trabajo, por
otro lado, son espacios
esencialmente practicos: las
pinturas deben ser duraderas
y, generalmente neutras para
gue los objetos se destaquen
claramente en presencia de
ella, sin ser opacas, negativas
o deprimentes.

Colores frescos en tonos de _
amarillos luminosos, verdes y £.20
marrones calmos inducen a la
concentracién, y, por ende, son
indicados para estos
ambientes.

Laluz
Las formas

El estilo
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Dentro de los espacios de trabajos
hay tres categorias bien definidas:

Trabajos de oficina, donde se
desarrollan actividades
intelectuales que requieren
atencion y concentracion.

Los colores calmos o los calidos
medios son los mas apropiados
para animar e imprimir dinamismo
en areas donde haya puestos de
trabajo simultaneo. Los tonos frios
y neutros deberian solo usarse
para areas de gran concentracion
0 célculo. En ambientes
administrativos, los colores frescos
generan ambientes agradables y
favorecen la creatividad. Los
colores frescos y los acentos
vibrantes son recomendados para
las circulaciones, merenderos,
despachos.

f.24
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.23
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consideraciones

previas Trabajos de produccién: Talleres, depésitos, industrias: la utilizacién de colores
adecuados puede ayudar al aumento de la productividad. Habitualmente este tipo
de espacios tiene grandes dimensiones y requiere de altos indices de reflexion
en los colores para potenciar los niveles de luminosidad, por lo que el uso de
colores neutros y muy luminosos son los recomendables. No obstante, es
importante incorporar los colores vibrantes en detalles, circulaciones, frisos,
sefializacion, que sirvan como estimulo. Los despachos de supervision,
vestuarios y areas de descanso ambientados en colores frescos y luminosos

pueden constituirse en notas de energia y eliminar la sensacion de agobio, que

puede producir una excesiva convivencia con los tonos neutros de los pisos y

paredes de los talleres.

’

| 0S USOS ' f.27 f.28
Laluz

Las formas

El estilo
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consideraciones

previas
Trabajos comerciales: Locales comerciales, shoppings: El uso del color es
versatil, con la posibilidad del libre juego de las armonias mas audaces. Esta
muy ligado a las tendencias de la moda y en algunos casos, a la imagen
corporativa.
f.29 .30
f.31

Laluz

Las formas

El estilo
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Las tendencias actuales en el
disefio de restaurantes y
hoteles, responden a dos
pares de oposicion bien
definidos: minimalismo o
naturalismo. Esta polaridad
cuenta con un desarrollo
preciso de criterios de
iluminacion elaborados, que
generan areas de estar y
zonas de circulacion.

Para el primer caso, los
elementos de decoracién son
simples, geométricos y los
colores prevalecientes son
los neutros con acentos de
tonalidades vibrantes. Para el
segundo caso, el uso del
color estd acompafado de
materiales nobles, naturales,
como la madera, la piedra,
los textiles folk. Las paletas
de colores calidos y medios
son los que mejor responden
a estas armonias.

Es conveniente analizar la
tipologia del local (comida
rapida, regional, clasica,
cerveceria) vinculada al
estimulo visual y al tiempo de
permanencia. Los colores
vibrantes y muy intensos
pueden generar ambientes
agotadores. Los colores
calidos, especialmente los
derivados del naranja y del
rojo son los mas
recomendables para
estimular el apetito.

Para los locales de comidas
rapidas, el uso de colores
vibrantes y armonias
triaxiales estimularan un
consumo rapido y acortan la
permanencia de las personas
en el local.
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.33 Restaurante Godoy, FOA2007
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Colores
utilizados en las
Imagenes
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Todos los colores pertenecen a la Coleccion Language of Colours next generation
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Fiojo Ficants « Ro=a Camin

Pagquete de Repoli - Estrella de Cine
hadera de Sauce - Sol de Samea - Aille de Ruki
‘wizrdes Costero - Latido

Cereza- Blanco

Blanco Pera - Gris Bismuto

Plumas Rizadas

Jardin Secreto - Cimne Blancs

Campo Poluoriento - Beige hineral
Blanco - Auminio

Gris Tweed - Liebre - Cobre Anaranjado

Blanca

Arbokeda - Zafiro - Relexian

helér Pers

£nanas Maduro - Sahvaje - Bruma Cristaling
Lapiz labial Fojo

Creplzculo hagico - Griz Nieble

Faz Moctuma - Luna de hiiel

Rosa Maba=tro - w&rde Feal

Jardinera - Danubio - Sangre Real
Encartamiznto - Brillo de Etrellas
el Hilvestre

£zul Amonia - Reino - Seul Oxbord
Hazka

Torbellino de kiammeal - hdarfil Bocuarte

Paquete de Repalk - Cizne Blanco

Parcelana - Magnolia Primaweral

Luz Silencio=a - Marania Chino

Rosa Ballet - Crernade Boztan - Azul Reldmpago
Wawos dal mar - Ouna sreno=a - Glona Antigua
‘wizrdes Helecho

Granate ‘Jbrante - Andino

fema de Huew - Sangre Real - Torero

Trige htegral - Faor de [pe - Agul Blazer

Meutro nepal

Lujo hdodemio

Pajaro de hviemo - Blanoy Parcelana

Frena de Bali

Frambueza Amercana

Shangai - Biscuit Duraz no

Maranija Folclore - Escaraa

Amarillo Optimizta

Briza hiarina
Puerto de Piedra - hangle

Fojo Tribal - AErdecer en Colorade - Campos de Agedan

Frutlla

Pera Madura - Aezul Preludio - Amor
‘ibrato

Pitanga Madura

Jalea Sueca

Caqui Basico - Maman Atezana
Sombra de Moche - Blanco Suizo
Paizaje Invemal - £z ul Ofimpica
Maortana majestuosa - Opale Carn
Heblina de Dtofio

Z3ira - 2zul Indigs

Onix Profundo

Tarero

Amor

Agade har

Cactuz navdefio - Puerto oculta
Rompiente - Biscuit Durazno - 5erenata Satinada
Reina

Silencio Mattino - Bruma de Lilas
Helade de Crema

Briza de hwiermo - Cizne Blanco

Blanzo Tul

Tiema de los Lagos

Pitanga Helada

Rosa Haevo - Blanco Empliego - Amarillo Be bé
Brillo de “Aela - Ertigo

Uama Antiqua- Aeul Indigo - Termpla
Luwa de Amatistas - agiade Roche
Danubio - Sangre Feal - Luz de Durazno
wanquardia de 13 hiada - Blanco llusoria
AMasha - Azul Windsor

Etrella e Cine

Hortensia Az ul - lago Menés

Fojo Libertad - pimera Luz

Quarz o werde

Escultura de Piedras - Az ul lluvia

Taque de Liman - La “erde - Hoja de Palmera - Wind=ur

Sendero de Chocolate v Pimienta - Templo
Fiosa brumasa - Muchacha - Sonrisa Jamaiquina
Limonada Fosa - Rosa Bella - Roma
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S.A. Alba realiz6 el mayor esfuerzo posible y utilizo todas las
tecnologias disponibles para que los colores que se muestran en
esta presentacion, sean los mas proximos a los que seran
aplicados.

Los colores exhibidos pueden sufrir alteraciones de acuerdo con
el tipo de resolucion usada por su monitor.

El propdsito es ayudar a obtener una idea acerca de los
esquemas de colores, pero siempre aconsejamos que realice
una prueba del color, en el lugar, preparandolo con el producto
que desee.

Aconsejamos que verifique los colores en el momento de la
compra.

Para mas consultas o informacion, puede dirigirse al:

ALBA Centro de informacién al Cliente ®
= 0B00-333-2522 (ALBA)
centrodeinformacion.albaf@ici.com

O, ingresar a nuestra pagina:
_‘ www.alba.com.ar

Personalmente, puede acercarse al punto de venta mas
cercano, que posea la coleccion:

[ansguwagedf (ilors

next generation




