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La sinfonia de los colores

Un lenguaje propio de los colores
y un soporte que nos ayude a
combinarlos armoénicamente nos
permite afirmar las bases sélidas
para la creatividad.

Sin duda los aspectos culturales,
las preferencias sociales y
gustos particulares sobre la
concepcion de la belleza, van
construyendo una estética que
se forma y transforma a través
del tiempo.

Siempre que se trabaja con paletas de colores, se recortan ciertas preferencias.
Podemos identificarnos con la energia de ciertas tonalidades y también podemos
ser mas sensibles a ciertos niveles de intensidad: colores mas puros 0 mas
pasteles.

Como hemos visto, el uso del color prescribe ciertas reglas y principios que
sostienen las combinaciones, mas alla de un uso arbitrario del gusto.

Es en este momento donde se conjuga la energia o vibraciones que nos producen
ciertos colores y la forma de relacionarlos.

Vamos a repasar las familias de colores y el potencial que representa trabajar
sobre armonias de colores, utilizando la variedad de imagenes que contiene el
Simulador de Ambientes de www.alba.com.ar, para ejemplificarlas:
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Pimiento 29YR 19/621 \ Naranja Fiesta 68YR 28/701
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Celebracion 25YR 34/473 Durazno Maduro 80YR 49/382
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Ambar Terroso 50YR 23/365 Casa Bonita 50YR 30/417
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Café Mistico 30YR 31/154 : Beige Cabra 80YR 40/148
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S.A. Alba realizo el mayor esfuerzo posible y utilizo todas las
tecnologias disponibles para que los colores que se muestran en
esta presentacion, sean los mas proximos a los que seran
aplicados.

Los colores exhibidos pueden sufrir alteraciones de acuerdo con
el tipo de resolucion usada por su monitor.

El proposito es ayudar a obtener una idea acerca de los
esquemas de colores, pero siempre aconsejamos que realice
una prueba del color, en el lugar, preparandolo con el producto
que desee.

Aconsejamos que verifique los colores en el momento de la
compra.

Para mas consultas o informacién, puede dirigirse al:
ALBA Centro de informacion al Cliente 3
X 0800-333-2522 (ALBA) 1

centrodeinformacion.alba@ici.com

O, ingresar a nuestra pagina:
www.alba.com.ar

Personalmente, puede acercarse al punto de venta mas cercano, que posea
la coleccidn:
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No se permite la reproduccion total o parcial de esta publicacion de cualquier forma o por
cualquier medio, sea éste grafico, electronico, mecanico u otros métodos, ni su incorporacion a
un sistema informatico, sin el permiso previo y escrito de los titulares del derecho de

autor S.A. ALBA - ICIPAINTS



