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Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

ALBA siempre está en la búsqueda de ofrecer a los consumidores 
herramientas que hagan más fácil y segura sus tomas de decisiones 
a la hora de elegir los colores y aplicar los productos. 

Los resultados de nuestros estudios muestran se siguen tres rutas 
principales a la hora de elegir un color:

Colores para crear un tema o 
una sensación. 
Son las personas que desean crear un 
tema o un estado de ánimo. No están 
seguros acerca de los colores que quieren, 
pero saben que sensación es con la que 
desean convivir. Lo que quieren es la 
inspiración de diferentes ideas, las 
propuestas que lo lleven a representar lo 
que siente y que los colores se identifiquen 
con el estilo que quieren recrear en su 
medio ambiente..

Un color especial que tienen en la 
mente
Para quienes ya tienen un color en cuenta, 
por ejemplo, que saben "Quiero azul". 
Pueden no están seguros de qué tipo de 
azul quieren. Necesitan ayuda para buscar y 
seleccionar el color azul que se ajuste mejor 
a su idea y las posibilidades que potencian 
el mejor uso d ese color. 

Colores combinados con otros ya existentes 
Quienes optan por este camino, ya tienen algún elemento 
fijo que los condiciona para la selección de los colores. Por 
ejemplo, alfombras, sofá o cortinas y quieren utilizar la 
pintura para sacar el mejor partido de esa convivencia. 
Quieren coordinación y, mejor aún, que quieren confianza 
total en su elección.
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En definitiva, todos buscamos proyectarnos en el espacio donde vivimos, 
necesitamos de estímulos que nos ayuden a convivir con nuestras emociones y 
necesidades.  
Mucho es lo que se ha dicho sobre el uso del color, pero a la hora de definir las 
paletas de colores con las que queremos convivir, es importante hacer una 
mirada hacia nuestro interior, y preguntarnos:

Qué sensación quiero lograr?Qué sensación quiero lograr?

Cómo quiero que luzca?Cómo quiero que luzca?
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Qué espacio voy a pintar?Qué espacio voy a pintar?
Toda la casa, el exterior, el interior? Un ambiente, 
cuál?
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Con qué clase de colores me siento más cómodo?Con qué clase de colores me siento más cómodo?
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Cuáles son mis colores predilectos ?Cuáles son mis colores predilectos ?

De un modo creativo, estético, interactivo, claro y preciso 
en tres pasos sencillos 

Ahora, puede usar el color con confianza…Ahora, puede usar el color con confianza…

Tanto la Consulta de Color on line, en nuestra página web, como el nuevo 
Mouse Painter Studio, facilitan experimentar las combinaciones de colores en 
sus propias situaciones, visualizar las alternativas y sentirse el artífice de sus 
propios resultados.  El camino es simple, profesional y confiable para elegir el 
color apropiado, acorde a lo que uno busca!.
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LAS CLAVESLAS CLAVES

Generar un servicio con ideas que no 
se le habrían ocurrido 
espontáneamente.

Facilitar la pre-visualización de 
combinaciones.

Facilitar el acceso al servicio desde 
cualquier PC.

Despertar la inspiración y la creatividad
Confrontar los efectos y resultados en 
su propia situación

Ampliar el panorama del mundo del 
color

LAS VENTAJASLAS VENTAJAS

•“tratar antes de comprar”
•reducir riesgos en la elección
•coordinar los colores
•visualizar los resultados en sus propias 
situaciones

LAS FACILIDADESLAS FACILIDADES

Crear las áreas pintables sólo en 3 o 5 
clicks

Invertir poco tiempo en resolver la 
imagen (no más de 5 minutos)

Ser uno mismo el  artífice de esos 
resultados. 
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Qué facilitan estas herramientas?

Permiten el recorrido por las diferentes 
rutas de acceso a la selección y 
combinaciones armónicas de los 

colores y abren un camino efectivo, 
para pre-visualizar las alternativas que 

despiertan las paletas de colores de 
ALBA. 

Permiten a  todos quienes deseen 
experimentar las dimensiones del 

color, incorporar sus propias imágenes  
y en sólo 4 pasos simples ser artífices 
de sus propios resultados, guiados por 
un manejo confiable y profesional del 

color.

El repertorio de combinaciones y 
posibilidades de transformar fachadas 
y espacios interiores se convierte en 

una experiencia increíble. 

El usuario puede administrar las 
distintas imágenes, conservándolas en 

“carpetas”, en el Administrador de 
Proyectos, o imprimirlas, exportarlas 
para otras aplicaciones, enviarlas por 

email, etc.

La versatilidad del sistema no se 
agota, ya que incorpora también una 

Calculadora, para establecer las 
cantidades de pintura necesaria en 
cada caso, tanto para superficies 

interiores como exteriores.

Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

Una vez más la colección exclusiva de ALBA Language of Colours next
generation se potencia y propone recursos innovadores para el uso de las paletas 
y las sensaciones que los colores transmiten.
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Colores Colores 
utilizados en las utilizados en las 
ImágenesImágenes
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Todos los colores pertenecen a la Colección Language of Colours next generation



S.A. Alba realizó el mayor esfuerzo posible y utilizó todas las 
tecnologías disponibles para que los colores que se muestran en 
esta presentación, sean los más próximos a los que serán 
aplicados. 
Los colores exhibidos pueden sufrir alteraciones de acuerdo con 
el tipo de resolución usada por su monitor. 
El propósito es ayudar a obtener una idea acerca de los 
esquemas de colores, pero siempre aconsejamos que realice 
una prueba del color, en el lugar, preparándolo con el producto 
que desee. 

Aconsejamos que verifique los colores en el momento de la 
compra. 

Para más consultas o información, puede dirigirse al:

Personalmente, puede acercarse al punto de venta más 
cercano, que posea la colección: 
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