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Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

consideraciones

previas ALBA siempre esta en la busqueda de ofrecer a los consumidores

herramientas que hagan mas facil y segura sus tomas de decisiones
a la hora de elegir los colores y aplicar los productos.

Los resultados de nuestros estudios muestran se siguen tres rutas
principales a la hora de elegir un color:

Un color especial que tienen en la

mente

Para quienes ya tienen un color en cuenta,
por ejemplo, que saben "Quiero azul".
Pueden no estan seguros de qué tipo de
azul quieren. Necesitan ayuda para buscar y
seleccionar el color azul que se ajuste mejor
a su idea y las posibilidades que potencian
el mejor uso d ese color.

Colores combinados con otros ya existentes
Quienes optan por este camino, ya tienen algin elemento
fijo que los condiciona para la seleccion de los colores. Por
ejemplo, alfombras, sofa o cortinas y quieren utilizar la
pintura para sacar el mejor partido de esa convivencia.
Quieren coordinacién y, mejor aun, que quieren confianza
total en su eleccion.

Colores para crear un tema o

Los usos una sensacion.
Son las personas que desean crear un
tema o un estado de animo. No estan

La luz seguros acerca de los colores que quieren,
pero saben que sensacion es con la que
desean convivir. Lo que quieren es la

Las formas inspiracion de diferentes ideas, las
propuestas que lo lleven a representar lo
que siente y que los colores se identifiquen
con el estilo que quieren recrear en su
medio ambiente..
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Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

Decorar es emocionante y la pintura nos ofrece la increible posibilidad de
lograr cambios de colores en nuestro hogar y la oportunidad de hacer de
nuestro hogar un reflejo de la personalidad de nuestra familia. Es a la vez
una alegria y un desafio creativo.

En definitiva, todos buscamos proyectarnos en el espacio donde vivimos,
necesitamos de estimulos que nos ayuden a convivir con nuestras emociones y
necesidades.

Mucho es lo que se ha dicho sobre el uso del color, pero a la hora de definir las
paletas de colores con las que queremos convivir, es importante hacer una
mirada hacia nuestro interior, y preguntarnos:

Qué espacio voy a pintar?
Toda la casa, el exterior, el interior? Un ambiente,
cual?

E m I.l Sa hgél hiar

Dor mitorio Comedor

Cocina Sala ge !stir I-fstudin

Acceso - hall

Qué sensacioén quiero lograr?

Calida y

Rica y dramatica confortable

Luminosa v
alegre

Calma y
elegante

Cdémo quiero que luzca?

Mas espaciosa Mas casera
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Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

consideraciones
previas

Fuertes y

Livianos y palidos Medios tonos profundos

Cuales son mis colores predilectos ?

Rojo Maranga - Awaridio - Yerde Azul Violeta

Ahora, puede usar el color con confianza...

De un modo creativo, estético, interactivo, claro y preciso
en tres pasos sencillos

Los usos Tergo un cokid an ; o iz i dn (5 [ A o

Ll b - o ch
La luz

Tanto la Consulta de Color on line, en nuestra pagina web, como el nuevo
Las formas

Mouse Painter Studio, facilitan experimentar las combinaciones de colores en
sus propias situaciones, visualizar las alternativas y sentirse el artifice de sus

propios resultados. El camino es simple, profesional y confiable para elegir el
color apropiado, acorde a lo que uno buscal.

ALBA Gerencia de Marketing — Diciembre 2007



[onguage i (e

next generation

EDICION EXTRAORDINARIA

Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

consideraciones

previas
Mouse Painter
Studio
{ v e W ALBA
Los usos
La luz
Las formas

LAS CLAVES

Generar un servicio con ideas que no
se le habrian ocurrido
espontaneamente.

Facilitar la pre-visualizacién de
combinaciones.

Facilitar el acceso al servicio desde
cualquier PC.

Despertar la inspiracion y la creatividad
Confrontar los efectos y resultados en
su propia situacion

Ampliar el panorama del mundo del
color

LAS VENTAJAS

*“tratar antes de comprar”

reducir riesgos en la eleccion
scoordinar los colores

svisualizar los resultados en sus propias
situaciones

LAS FACILIDADES

Crear las areas pintables séloen 305
clicks

Invertir poco tiempo en resolver la
imagen (no mas de 5 minutos)

Ser uno mismo el artifice de esos
resultados.
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Qué apariencia y sensaciones se quieren lograr?

. . Qué facilitan estas herramientas?
consideraciones

revi . . .
previas Permiten el recorrido por las diferentes

rutas de acceso a la seleccion y
combinaciones armoénicas de los
colores y abren un camino efectivo,
para pre-visualizar las alternativas que
despiertan las paletas de colores de
ALBA.

Permiten a todos quienes deseen
experimentar las dimensiones del
color, incorporar sus propias imagenes
y en s6lo 4 pasos simples ser artifices
de sus propios resultados, guiados por
un manejo confiable y profesional del
color.

El repertorio de combinaciones y
posibilidades de transformar fachadas
y espacios interiores se convierte en
una experiencia increible.

El usuario puede administrar las
distintas imagenes, conservandolas en
“carpetas”, en el Administrador de
Proyectos, o imprimirlas, exportarlas
para otras aplicaciones, enviarlas por
email, etc.

La versatilidad del sistema no se
agota, ya que incorpora también una
Calculadora, para establecer las
cantidades de pintura necesaria en
cada caso, tanto para superficies
interiores como exteriores.

Los usos

La luz
Una vez mas la coleccion exclusiva de ALBA Language of Colours next

el e generation se potencia y propone recursos innovadores para el uso de las paletas
y las sensaciones que los colores transmiten.
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Todos los colores pertenecen a la Coleccién Language of Colours next generation
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Fiojo Ficants « Ro=a Camin

Pagquete de Repoli - Estrella de Cine
hadera de Sauce - Sol de Samea - Aille de Ruki
‘wizrdes Costero - Latido

Cereza- Blanco

Blanco Pera - Gris Bismuto

Plumas Rizadas

Jardin Secreto - Cimne Blancs

Campo Poluoriento - Beige hineral
Blanco - Auminio

Gris Tweed - Liebre - Cobre Anaranjado

Blanca

Arbokeda - Zafiro - Relexian

helér Pers

£nanas Maduro - Sahvaje - Bruma Cristaling
Lapiz labial Fojo

Creplzculo hagico - Griz Nieble

Faz Moctuma - Luna de hiiel

Rosa Maba=tro - w&rde Feal

Jardinera - Danubio - Sangre Real
Encartamiznto - Brillo de Etrellas
el Hilvestre

£zul Amonia - Reino - Seul Oxbord
Hazka

Torbellino de kiammeal - hdarfil Bocuarte

Paquete de Repalk - Cizne Blanco

Parcelana - Magnolia Primaweral

Luz Silencio=a - Marania Chino

Rosa Ballet - Crernade Boztan - Azul Reldmpago
Wawos dal mar - Ouna sreno=a - Glona Antigua
‘wizrdes Helecho

Granate ‘Jbrante - Andino

fema de Huew - Sangre Real - Torero

Trige htegral - Faor de [pe - Agul Blazer

Meutro nepal

Lujo hdodemio

Pajaro de hviemo - Blanoy Parcelana

Frena de Bali

Frambueza Amercana

Shangai - Biscuit Duraz no

Maranija Folclore - Escaraa

Amarillo Optimizta

Briza hiarina
Puerto de Piedra - hangle

Fojo Tribal - AErdecer en Colorade - Campos de Agedan

Frutlla

Pera Madura - Aezul Preludio - Amor
‘ibrato

Pitanga Madura

Jalea Sueca

Caqui Basico - Maman Atezana
Sombra de Moche - Blanco Suizo
Paizaje Invemal - £z ul Ofimpica
Maortana majestuosa - Opale Carn
Heblina de Dtofio

Z3ira - 2zul Indigs

Onix Profundo

Tarero

Amor

Agade har

Cactuz navdefio - Puerto oculta
Rompiente - Biscuit Durazno - 5erenata Satinada
Reina

Silencio Mattino - Bruma de Lilas
Helade de Crema

Briza de hwiermo - Cizne Blanco

Blanzo Tul

Tiema de los Lagos

Pitanga Helada

Rosa Haevo - Blanco Empliego - Amarillo Be bé
Brillo de “Aela - Ertigo

Uama Antiqua- Aeul Indigo - Termpla
Luwa de Amatistas - agiade Roche
Danubio - Sangre Feal - Luz de Durazno
wanquardia de 13 hiada - Blanco llusoria
AMasha - Azul Windsor

Etrella e Cine

Hortensia Az ul - lago Menés

Fojo Libertad - pimera Luz

Quarz o werde

Escultura de Piedras - Az ul lluvia

Taque de Liman - La “erde - Hoja de Palmera - Wind=ur

Sendero de Chocolate v Pimienta - Templo
Fiosa brumasa - Muchacha - Sonrisa Jamaiquina
Limonada Fosa - Rosa Bella - Roma
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S.A. Alba realizo el mayor esfuerzo posible y utilizo todas las
tecnologias disponibles para que los colores que se muestran en
esta presentacion, sean los mas proximos a los que seran
aplicados.

Los colores exhibidos pueden sufrir alteraciones de acuerdo con
el tipo de resolucion usada por su monitor.

El propdsito es ayudar a obtener una idea acerca de los
esquemas de colores, pero siempre aconsejamos que realice
una prueba del color, en el lugar, preparandolo con el producto
que desee.

Aconsejamos que verifique los colores en el momento de la
compra.

Para mas consultas o informacion, puede dirigirse al:

ALBA Centro de informacién al Cliente
= 0B00-333-2522 (ALBA)
centrodeinformacion.albaf@ici.com

O, ingresar a nuestra pagina:
_‘ www.alba.com.ar

Personalmente, puede acercarse al punto de venta mas
cercano, que posea la coleccién:
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