
El color y las sensaciones

VIOLETAS
Los violetas combinan la 
excitación del rojo y la 
tranquilidad del azul.

Inspiran a la verdad y a la 
sabiduría. Significan martirio, 
misticismo, tristeza, aflicción, 
profundidad y también 
experiencia. 

En su variación al púrpura, es 
realeza, dignidad, suntuosidad.

Los violetas vibrantes logran 
gran impacto y juegan como 
protagonistas. Es recomendable 
combinarlo con neutros.

Para lograr espacios audaces y 
estimulantes con los violetas 
frescos se sugiere combinarlos 
con otros colores frescos.

ALBA Gerencia de Marketing – Mayo 2007



El color y las sensaciones

Licuado de Frutilla
74RR 28/432

Dama de Honor
51RR 68/146
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Bouquet de Lilas
02RB 53/171

Sensualidad
50RB 52/107

Dos violetas frescos, modulados con cintas 
plateadas. Un estilo moderno, sensual para este 
dormitorio. Una fina armonía acompañada con 
ALBALATEX SATINADO
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Lavanda Crepúsculo
38BB 69/096

Magia de la Noche
03RB 42/220
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Reflejos de Amatista
70RB 18/117

Pico Sereno
70RB 65/044
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NEUTROS CALIDOS Y FRIOS

Por neutros interpretamos a los colores 
totalmente desaturados, con escasa 
cantidad de pigmento y donde el gris 
(escala del blanco al negro) es 
dominante. 

Los cálidos tienen como origen las 
tonalidades a partir del rojo, rojo-
magenta, naranja y amarillos y 
amarillos verdosos. 

Los fríos parten de los azules, los verde 
azulados y los azules violáceos. 

Si bien la nota del color de origen 
puede ser imperceptible, sin embargo 
el poder contar con una amplia 
variedad de neutros nos facilita resaltar 
las cualidades de los otros matices con 
los que se combinan. 

Son excelentes para favorecer el juego de mediación con 
otras tonalidades más puras.
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Pintar es una tarea muy gratificante, es renovarse, 
cambiar, dejar nuestra impronta personal. 
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ALBA da respuestas al mercado con 
productos de alta performance.
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Centro de información al Cliente
0800-333-2522 (ALBA)

centrodeinformacion.alba@ici.com

www.alba.com.ar

S.A. Alba realizó el mayor esfuerzo posible y utilizó todas las 
tecnologías disponibles para que los colores que se muestran en 
esta presentación, sean los más próximos a los que serán 
aplicados. 
Los colores exhibidos pueden sufrir alteraciones de acuerdo con 
el tipo de resolución usada por su monitor. 
El propósito es ayudar a obtener una idea acerca de los 
esquemas de colores, pero siempre aconsejamos que realice 
una prueba del color, en el lugar, preparándolo con el producto 
que desee. 

Aconsejamos que verifique los colores en el momento de la 
compra. 

Para más consultas o información, puede dirigirse al:

Personalmente, puede acercarse al punto de venta más 
cercano, que posea la colección: 

O, ingresar a nuestra página: 


